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MODA

IPERCHIC O FRUGALE
MADEINITALYSULPODIO

ra il superlusso e
il -frugalchic

,

lineeclassicheintramontabili e

tessuti
d

'

eccellenza
,

fra
innovazione e sensodelbusiness

,

la

modaitalianarestasempresul
podio . Merito

,

sicuramente
,

dellasua
infinitacapacità di

innovazione
e della

proverbialecreativitàcheharesograndi
e internazionali moltissimimarchi

. Del
resto

,

si sa
,

il megliodellamodaitaliana
havocidiverse e millecampi di

applicazione . Categorie ,

marchi e sorpresenon
mancanomai e non si sonofatte
attendere

, neppure ,

in quest' ultimastagione ,

dimostrando grandevitalità e forzasul
mercato . Lecravattenapoletane , per
esempio

,

simbolo
di

unartigianatoche
resisteailemode e

al tempo ,

battonosulfilo
dellagrandeattenzione ai dettagli e alle
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finiture
, persino le griffefrancesi

.

E non
è solograzie al cornettocheUlturale
nascondesotto le pieghedellesue
preziose setetinte in filo

, quantograziealla
costanteattenzioneallaqualitàcheha
resograndianchemoltinomidella
sartoria e dellaconfezionemaschile . L

'

abitoclassicoitaliano è

,

infatti
, sempretra

i piùricercati e apprezzati ,

anchenel
restodelmondo : cosi

,

mentreBrioni
conquista la CasaBianca

,

vestendo Barack
Obama

(

cheadorasoprattutto le sue
cravatte

)

,

Tombolini
e Corneliani

approdano in Cina . Risultatieclatantipernomi
semprepiùsolidinelpanorama
mondiale

,

che si confermanonelleperformance
finanziarie

e neigustidelconsumatore
finale

,

nonostantequalcheleggero
cambiamento nelleabitudini

di acquisto ,
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anche
in campomaschile . Seppurecon

moderazione
,

anchegliuomini
cominciano

,

infatti
,

a mixare i capi ,

a scegliere
abiticostosi e

di foggiasartoriale
,

senza
rinunciare

a qualchepezzopiùleggero e

menoimpegnativo ,

secondo i dettami
delfrugal-chic ,

concettochedaqualche
annohacontagiato il guardaroba
femminile

, semprepiùinclineadaccostare

griffato e lowcost.
Di sicuro

, perô ,

l

' uomonon
rinunceràmaiallamorbidezza e allapreziosità
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delcashmere che
, per la suagrande

varietà di filati
,

si dimostracapace di

moiteplici
utilizzi : uncardigan o ungirocollo ,

indossato al postodellagiacca ,

sono
infinitamentepiùraffinati

, purconservando
la stessaeleganza di unblazer . Eccoche
alloraanche

l

'

abitodiventapiùduttile e

versatile
,

con l

'

usadella fi brapiù
nobile

,

a pattochesia
di ottimaqualità ,

selezionata
e lavorataconestremacura

,

corne
solo i marchi italianisannofare

,

capeggiati
danomieccellenti

,

corneLoro
Piana e BrunelloCucinelli

,

che si

confermano leadernelsettore.
Laveranovità

in fatto
di

tessutinon
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è

, perà ,

nelcampodellefibrenaturali .
È

l

'

high-tech a vincere la sfidadell '

innovazione con
la realizzazione

di materiali
speciali . Corne il kevlar

,

fi bra
di

carbonio leggerissima ,

morbida e

,

a parità di

peso , cinquevoltepiùresistentedell '

acciaioallostrappo e all '

usura
,

inizialmente usataper il paracadute , oggi
utilizzatanell '

abbigliamentotecnico-sportivo .
O

il teflon
( quellodellepadelle )

e
la

cordura e persino il
filo

di nylon ,

di aspetto
naturale

,

nonpesante e altamente
resistenteall '

usura
,

allostrappo e all '

umidità . Materiali
di usosoprattuttonell '

abbigliamento casual e per il tempolibero
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mache
, semprepiùspesso ,

si rivelano

importantianche in città
, perchi

sfreccianeltraffico in scooter o
in moto.

Lafunzionalità haaiutatoanche il

revival di unaltrograndeclassico : il jeans ,

che si ritrovaprotagonista in diverse
versioni

e grazie a nuovetinture e processi
di lavoroche lo rendonopiùprezioso.
Anche in questocaso

,

sono i lavaggi
rigorosamentefatti a mano

,

in Italia
,

a

primeggiare ,

con i marchiRoyRogers ,

tornatoallaribaltadopo la grande
popolaritàdeglianni70

,

e JacobCohën
,

marchiovenetoche
, grazie a nuovi

finissaggi

e a unapalette di coloriinfinita
,

ha

1 MIGLIORIAGIT!INFORMALI

0

BrunelloCucinelli
2

) Boglioll
3

)

Roda

4

)

HackettLondon

5

)

JohnAshtield

6

) GiorgioArman'
7

)

PaulSmith
8

)

Piombo

9

)

ManuelRitz
10

)

ItalianIndependent

COPERTINAClassifiche

2

)

E
. Marinella

3

)

SalvatoreFerragamo
4

)

Roda

5

)

Calabrese

6

)

Hermès

7

)

Marzullo
8

)

Rubinacci
9

)

Finollo
10

)

Charvet

(

I)Allegri
2

)
Sealup

3

) K-way
4

)

NorthSalis

5

)

Paul & Shark

6

) HenryLloyd
7

)

Remo

8

)
Burberry

9

)

Mackintosh

10
) Aquascutum

ILIZLIMAZEIL
1

)

LarePlana

2

)

BrunettoCucinelli
3

) Ballantyne
4

)

LaniticioColombo

5

)

Fratelli Piacenza

6

)

Cruciani

7

)

DellaCiana

8

)

Fedell
9

)

AvonCelli
10

)

Malo
" illiWillommuinumunummaimmoor

N° e data : 100293 - 01/09/2010
Diffusione : 80165
Periodicità : Mensile
CLASS_100293_32_304.pdf
Web Site: www.classcity.it

Pagina : 33
Dimens. : 85 %
2649 cm2

Copyright (Class)
Riproduzione vietata

4 / 5

A.G.Spalding & Bros ITA

www.classcity.it


I MIGLIORIGIUBBOTTI

n
Fay

2

)

Blauer

3

)

Dekker
4

) CpCompany
5

)

Mouler
6

)

HistoricResearch

7

)

StoneIsland
8

)

Belstaft

9

) Husky
10

)

Modern

1 l

1

)

PoloRalphLauren

2

)

Brookstleld

3

) TommyHIMger
4

)

BrooksBrothers

5

)

U.S . PoloAssociation
6

)

Gant
7

)

HackettLondon

8

) HenryCotton' s

9

)

PaulSmith

10
)

WoolrichWoolenMills

GLIACCESSORIPIOCHIC

1

)

LouisVultton
,

la personalizzazione
MonMonogram

2

)

Salo
, gliocchiali a goccia

di YvesSaintLaurent
3
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chiusura a pressione
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daidettaglisemprepiù
ricercatiedesdusivi.

È proprio l

'

esclusività la nuovaparola
d

'

ordinenellamoda :
il nuovolusso è

personalizzare la griffe ,

rendereunico il

proprio
stile . Il sumisuranon

è piùsolouna

possibilitàtra
le tante

,

ma la soluzione
idealeperapparire al meglio . In ogni
situazione . Damattino a sera . Conquella
creatività e buongustoche

, appuntoancora
unavolta

,

sologliitalianisanno
mostrare al mondo .

(
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)
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